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RUSZA KTW FASHION WEEK POP-UP STORE W GALERII KATOWICKIEJ 

7 października swoją działalność zainauguruje nietypowy butik, efekt kolaboracji 

dwóch wydarzeń modowych: trzeciej edycji KTW Fashion Week oraz Katowice Fashion 

Week. Pop-up Store, zajmujący powierzchnię prawie 150 m kw., zostanie otwarty w 

Galerii Katowickiej. Kupimy tu ubrania niektórych projektantów „selected by KTW 

FW”. Za realizację projektu odpowiada Bartosz Pilawski. 

KTW FASHION WEEK POP-UP STORE to koncept zrzeszający polskich projektantów, będący 

otwarciem się na młodych twórców mody, zwróceniem uwagi na debiutujące talenty, ale 

także podkreśleniem, że „moda z wybiegu” jest dla wszystkich. Na razie zaplanowano, że 

butik będzie funkcjonował do końca grudnia. Znajdziemy tu najnowsze kolekcje marek, które 

występują z pokazami podczas KTW FW - większość projektantów wystawi w pop-up w 

Galerii Katowickiej swoje propozycje na sezon jesień-zima 2019/20.  

Otwarcie rozpocznie się mocnym i bardzo charakterystycznym akcentem - premierą nowej 

kolekcji marki PILAWSKI, MMC oraz pierwszymi pokazowymi sylwetkami z wybiegu KTW 

Fashion Week młodych projektantów. Czyją odzież będzie można znaleźć w KTW FASHION 

WEEK POP-UP STORE w Galerii Katowickiej? Pojawi się m.in. MMC (duet Ilona Majer i Rafał 

Michalak), PILAWSKI, Natasha Pavluchenko, Piotr Popiołek, Mateusz Jarmuła, Robert Kuta, 

Julia Fusiecka, Monika Ptaszek. Większość outfitów dostępna będzie „od ręki”, a w lokalu 

będziemy mogli również spotkać się z projektantami (m.in. z MMC, Pavluchenko i Pilawskim) 

i zamówić dla siebie coś specjalnego.  

- Do pop-up store w Galerii Katowickiej zapraszamy tych, którzy w modzie uwielbiają 

funkcjonalność i szukają propozycji ułatwiających tworzenie różnych look’ów.  Zależy nam na 

tym, by pop-up’u nie identyfikować z konkretną grupą osób noszących projekty polskich 

projektantów. Naszymi klientami mogą być zarówno ludzie młodzi, którzy swoje ubrania 

przygotowują w stricte streetwear’owych stylizacjach, ale także osoby pracujące na co dzień 

w miejscach, gdzie obowiązuje tzw. dresscode - mówi Bartosz Pilawski, szef projektu.  

KTW FASHION WEEK POP-UP STORE w Galerii Katowickiej powstał w ramach współpracy 

największego wydarzenia modowego w Polsce - KTW Fashion Week, którego trzecia edycja 

odbędzie się w Fabryce Porcelany w dniach 10-13 października 2019 (czwartek-niedziela) z 

Galerią Katowicką, organizującą Katowice Fashion Week w dniach 11-12 października. Dzięki 

tej kolaboracji w trakcie obydwu wydarzeń zarówno w Fabryce, jak i w Galerii zobaczymy 

pokazy topowych młodych projektantów oraz wybranych marek, najemców Katowickiej. 
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Galeria Katowicka mieści się w ścisłym centrum Katowic i jest unikalnym kompleksem komunikacyjno-komercyjnym. 
Powierzchnia najmu wynosi 47,609 m

2 
i obejmuje ponad 200 lokali, restauracji i punktów handlowych, m.in. Peek & 

Cloppenburg, TK Maxx, Multikino, Zara, Pull & Bear, Bershka, C&A, Reserved, Euro RTV AGD, Douglas czy Flying Tiger 
Copenhagen. Posiada także 10 salowe Multikino z salą Xtreme – najnowocześniejszą w Polsce, wyposażoną w system 
dźwiękowy Dolby Atmos oraz projektor laserowy 4K. Centrum handlowe połączone jest bezpośrednio z dworcem 
kolejowym i podziemnym terminalem autobusowym komunikacji miejskiej. Galeria Katowicka została otwarta 18 września 
2013 r. 
 
Więcej informacji na: www.galeriakatowicka.eu 
 
Właścicielem Galerii Katowickiej jest fundusz Employees Provident Fund of Malaysia z siedzibą w Kuala Lumpur, założony w 
1951 r. To jeden z najstarszych i największych funduszy emerytalnych na świecie, inwestujący również w nieruchomości. W 
Polsce za zarządzanie aktywami funduszu (asset management) odpowiedzialny jest Savills Investment Management.   
 
Za zarządzanie Galerią Katowicką, codzienne funkcjonowanie obiektu oraz kwestie związane z wynajmem powierzchni 
handlowej, odpowiada spółka APSYS Polska. 
 
APSYS jest jednym z wiodących operatorów branży centrów handlowych w Polsce i we Francji. Firma powstała w 1996 roku 
i działa jako inwestor, deweloper, agent ds. najmu, menadżer projektu oraz zarządca nieruchomości. Tworzy innowacyjne, 
„szyte na miarę” projekty uwzględniające specyfikę danego miejsca, kontekst społeczny oraz środowisko naturalne. Do 
największych inwestycji firmy należą Manufaktura w Łodzi oraz Posnania w Poznaniu. APSYS Polska zarządza obecnie ok. 
1 126 097 m

2
 GLA w 25 centrach handlowych zlokalizowanych w 17 największych miastach w Polsce. Firma i jej projekty 

były wielokrotnie nagradzane przez PRCH, ICSC, Europa Property oraz CiJ w dziedzinach rozwoju, zarządzania oraz 
marketingu. 
 

 

Dodatkowych informacji udziela: 

Agnieszka Dźwigoń: agad@openmedia.pl; Tel. +48 698 618 575 
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