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Warszawa, 16.05.2018

H#WOLEWIEDZIEC — rusza kampania spoteczna popularyzujaca
badania na obecno$¢ wirusa HIV

»Kazdego dnia w Polsce nawet trzy osoby dowiadujg sie, ze s zakazone wirusem HIV. Az dwie
trzecie zakazonych nie ma takiej Swiadomosci, bo po prostu sie nie bada” - akcja
#WOLEWIEDZIEC ma za zadanie poprawienie tych druzgocgcych statystyk.

O tym, z jak powaznym problemem mamy do czynienia, méwig dane epidemiologiczne. Od
poczatku epidemii, czyli od 1985 roku, do lipca 2017 roku, wirusa HIV wykryto w Polsce u 22 657
0s6b. W tym samym czasie odnotowano ponad 3,5 tysigca zachorowan na AIDS, a 1382 osoby
z powodu tej choroby zmarty. Co roku liczba zakazonych wzrasta o kilkanascie procent. W 2015
roku Polska znalazta sie nawet na niechlubnej liscie 10 krajow Europy z najwiekszg liczbg nowych
zakazen HIV. Dwie trzecie zakazonych wirusem HIV nie wie o swojej chorobie. Zyja z nig, nie zdajac
sobie z tego sprawy, tym samym narazajgc innych na zakazenie i zmniejszajgc swoje szanse na
spokojne zycie, ktére mogliby prowadzi¢ dzieki statej kontroli lekarza i terapii antyretrowirusowe;.

Dlatego MAC Cosmetics wraz z MTV Polska i FASHION MAGAZINE postanowity uruchomic

akcje #WOLEWIEDZIEC. Projekt wspierajg Ambasadorzy: Grazyna Wolszczak, Robert Biedron,
Natalia Siwiec, Karolina Pisarek, Piotr Grabarczyk i Michat Baryza.
Ambasadorzy wzieli udziat w specjalnej sesji zdjeciowej, ktéra bedzie promowaé catg akcje. Efekty
sesji mozna zobaczy¢ w najnowszym numerze FASHION MAGAZINE, ktérego emisja przewidziana
jest na 14go maja. Projekt bedzie promowany oraz w mediach spotecznosciowych organizatoréw i
Ambasadoréw akcji.

Symbolem akcji #WWOLEWIEDZIEC jest serce z czerwong wstgzky. Okazaniem poparcia dla
akcji jest malowanie na skorze symbolu akcji oraz oznaczanie zdje¢ hasztagiem #WOLEWIEDZIEC.

M-A-C AIDS Fund/ VIVA GLAM

W 1994, gdy AIDS rozprzestrzeniato sie w postepie geometrycznym na catym sSwiecie, zatozyciele
M-A-C szukali sposobu przeciwstawienia sie epidemii. Zacheceni wsparciem pracownikéw,
postanowili stworzyé M-A-C AIDS Fund i z organizacji walczgcych z HIV/AIDS uczyni¢ beneficjenta
charytatywnej dziatalnosci firmy. Do chwili obecnej, dzieki réznym inicjatywom majgcym na celu
zbiorke pieniedzy, jak VIVA GLAM, kartki okolicznosciowe Kids Helping Kids oraz dzieki pomocy
stynnych rzecznikéw z branzy rozrywkowej i swiata mody, M-A-C AIDS Fund zebrata ponad 300
miliondw dolaréw.
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Przedwczesna smier¢ Franka Angelo w 1997 roku byta poczatkiem nowego rozdziatu w historii
M-A-C. W roku 1998 Estée Lauder Companies nabyly pozostate udziaty firmy, a John Demsey zostat
mianowany prezesem M-A-C. Pod jego zarzadem wzmocnita sie wiez pomiedzy moda, przemystem
kosmetycznym i kulturg, dzieki czemu M-A-C zachowat swdj nowatorski charakter. Walnie
przyczyniat sie on do inicjowania wspodfpracy z takimi gwiazdami jak Linda Evangelista, Liza
Minnelli, Pamela Anderson, Catherine Deneuve i inne, oraz lansowania programéw M-A-C VIVA
GLAM i Beauty Icon.

Rozwijajac sie, M-A-C nieustannie zaspokaja potrzeby swoich klientéw, ciggle poszerzajac istniejgce
i wprowadzajac nowe kategorie, z ktorych kazda jest odpowiedzig na zapotrzebowanie wsréd
najwazniejszych ambasadoréw M-A-C — profesjonalnych artystéw makijazu. Rownie wazne jak
wzrost sprzedazy na rynkach miedzynarodowych jest zaangazowanie firmy w M-A-C AIDS Fund,
serce i dusze marki.

DOtACZ DO NAS I TY | WESPRZYJ #WOLEWIEDZIEC!

Namaluj sobie symbol akcji (serce z czerwong wstazkg) pomadka, zréb sobie zdjecie i opublikuj je
w mediach spotecznos$ciowych, zamieszczajgc ponizsze hasztagi:

#WOLEWIEDZIEC #FashionMagazinePolska #MACAIDSFUND #MAF #VIVAGLAM #MACCOSMETICS

Promujgc idee kampanii spotecznej #WOLEWIEDZIEC swiadomie przyczyniasz sie do walki z
utartymi schematami nt. HIV/AIDS.

KONTAKT DLA MEDIOW:

ANNA KWASNIK
MAC Marketing and PR Manager
akwasnik@maccosmetics.com.pl

TEL. 668 480984
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