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Galeria Katowicka z dwiema nominacjami do ICSC 2016 Solal Global Marketing 

Awards 

Aż 2 projekty Galerii Katowickiej: mobilna aplikacja zakupowa Navishopper oraz Projekt 

Wyższy Poziom, trafiły do wąskiego grona finalistów konkursu ICSC 2016 Solal Global 
Marketing Awards. Nagrody określane mianem Oskarów branży zostaną rozdane w czerwcu 
w Berlinie.  

Aplikacja Navishopper powalczy o zwycięstwo w kategorii Sales Activation. Wielozadaniowa, 

innowacyjna aplikacja zakupowa zintegrowana z programem lojalnościowym Galerii 
Katowickiej została uruchomiona w grudniu ubiegłego roku. Jest pierwszym tego typu 

rozwiązaniem w Europie, wdrożonym z sukcesem w galerii handlowej tej skali. Aplikacja łączy 
kilka funkcjonalności: program lojalnościowy z regularnymi nagrodami za bieżące zakupy, 

moduł konkursowy z nagrodami dla najlepszych klientów, moduł cyfrowych kuponów 
rabatowych oraz precyzyjną, skracającą czas zakupów nawigację współpracującą z 

infrastrukturą beaconów, wdrożoną na terenie Galerii Katowickiej. Aktualnie trwa kolejna, 
wiosenna, odsłona kampanii Navishopper. Tym razem, oprócz wielu atrakcyjnych rabatów i 

nagród „Tu i teraz” użytkownicy mogą powalczyć o modnego Fiata 500.  

Włączenie aplikacji mobilnej Galerii Katowickiej do grona najlepszych rozwiązań pro-
sprzedażowych na świecie wynika po pierwsze z jej innowacyjności - mówi Dawid Prymas, 

Dyrektor Marketingu i PR Galerii Katowickiej. Uwagę międzynarodowego jury musiały jednak 
przykuć rewelacyjne wyniki jakie od świątecznego grudnia 2015 odnotowuje Galeria. 
Sprzedaż rosła bowiem kolejno o 25 proc., 18 proc. i 24,5 proc, natomiast sprzedaż 

odnotowywana w ramach samego programu lojalnościowego np. o 67 proc. oraz 59 proc. 
Ten projekt strategiczny po prostu doskonale działa i to zadecydowało o nominacji - dodaje.  

Drugi projekt doceniony przez kapitułę konkursu - Projekt Wyższy Poziom - rywalizuje z 

przedsięwzięciami z zakresu Społecznej Odpowiedzialności Biznesu (CSR). Realizowany we 
współpracy z wiodącymi instytucjami kultury i nauki Województwa Śląskiego, został już 

wyróżniony przez Narodowe Centrum Kultury, które włączyło Galerię Katowicką do elitarnego 
grona polskich liderów kultury. W niespełna 10 miesięcy od uruchomienia Projektu Wyższy 

Poziom udało się zorganizować i współorganizować niemal 230 wydarzeń adresowanych do 



lokalnej społeczności. Wynik ten czyni Galerię Katowicką jedną z najaktywniejszych galerii 

handlowych w kraju. 

Tworząc Projekt Wyższy Poziom chcieliśmy stać się tubą tego miasta i regionu. Mówić, 
pokazywać i promować wszystko to, co wartościowe i warte uwagi w obszarze szeroko 

pojętej kultury, nauki i sztuki. Dzięki przedsięwzięciom realizowanym w ramach tego 
projektu, odwiedzający Galerię Katowicką mogą poznać twórczość zarówno lokalnych jak i 
światowych artystów, wziąć udział w warsztatach, koncertach, performance, ale i obejrzeć 

najlepsze spektakle teatralne, grane tylko i wyłącznie na Scenie w Galerii - mówi Prymas. 
Dziś, po niecałym roku funkcjonowania, Projekt Wyższy Poziom jest rozpoznawalną marką, 

nie tylko na terenie naszego województwa, ale także w kraju. Jeden ze spektakli granych na 
Scenie w Galerii został uznany za jedno z 10 najważniejszych wydarzeń teatralnych w kraju. 

Stale też rozwijamy to przedsięwzięcie, nawiązując współprace z kolejnymi partnerami - 
dodaje.  

Do tegorocznej edycji Solal Marketing Awards zgłoszono rekordową liczbę 238 projektów 

realizowanych przez centra handlowe z 21 krajów. Komisja konkursowa wybrała finalistów w 
9 kategoriach. Wyniki zostaną ogłoszone podczas konferencji European Marketing 

Conference, która odbędzie się w dniach 8-10 czerwca br. w Berlinie. 

### 

Dodatkowych informacji udziela: 

Dawid Prymas  
Markeing and PR Manager Galerii Katowickiej  
dprymas@apsysgroup.pl  
(+48) 786 840 280 

*** 

Galeria Katowicka mieści się w ścisłym centrum Katowic i jest unikalnym kompleksem komunikacyjno - 
komercyjnym. 
Powierzchnia GLA obiektu wynosi 47 tys. m2, na której znajduje się ponad 250 lokali i punktów handlowych. 
Galerię Katowicką odwiedza miesięcznie ponad milion Klientów. Do ich dyspozycji został oddany 
dwupoziomowy podziemny parking dla 1 200 samochodów. Galeria Katowicka jest połączona bezpośrednio z 
dworcem kolejowym i podziemnym terminalem autobusowym komunikacji miejskiej. Posiada także 10 salowe 
Mulikino z salą Xtreme – najnowocześniejszą w Polsce, wyposażoną w system dźwiękowy Dolby Atmos. Galeria 
Katowicka została otwarta 18 września 2013 r. 

Właścicielem Galerii Katowickiej jest firma Meyer Bergman, za zarządzanie Galerią Katowicką, codzienne 
funkcjonowanie obiektu oraz kwesie związane z wynajmem powierzchni handlowej odpowiada spółka Apsys 
Polska. 
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Informacje o Meyer Bergman 
MEYER BERGMAN jest prywatną firmą z siedzibą w Londynie, zajmującą się zarządzaniem inwestycjami 
w branży nieruchomości. 
Firma została założona w 2004 r. poprzez wyodrębnienie głównego obszaru inwestycyjnego spółki MAB Group, 
która posiadała ponad 3 mln mkw. powierzchni o łącznej wartości przekraczającej 7,5 mld euro. W imieniu 
globalnych inwestorów (m.in. wiodącego funduszu emerytalnego i państwowych funduszy majątkowych), 
Meyer Bergman zarządza trzema zamkniętymi funduszami nieruchomości, których aktywa warte są łącznie ok. 
4 mld EUR. 

Obecne firma skupia swoje działania na nabywaniu nieruchomości handlowych o niskim ryzyku inwestycyjnym, 
znajdujących się w atrakcyjnych europejskich lokalizacjach – w Wielkiej Brytanii, Niemczech, Francji, 
Skandynawii, Polsce i Czechach. Wartość transakcji waha się od 25 do 200 mln EUR. Meyer Bergman nabywa 
również niewykorzystane lub nieodpowiednio zarządzane obiekty handlowe i usprawnia ich funkcjonowanie 
w sposób zapewniający znaczące zyski inwestorom. 
Więcej informacji: www.meyerbergman.com


